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1. Wstep

,Swiadomi zagrozenia” to najwieksza i obfitujgca w szeroki wachlarz
atrakcyjnych srodkoéw przekazu kampania informacyjno — edukacyjna, jakg do
tej pory przygotowaty i przeprowadzity Lasy Panstwowe.

Chcac jak najlepiej uswiadomic¢ spoteczenstwu z jak wielkim, nie do
konca rozumianym zagrozeniem, jakim sg pozary laséw, mamy do czynienia
lesnicy skierowali do odbiorcéw atrakcyjne spoty telewizyjne i radiowe, filmy
edukacyjne, artykuty w prasie i Internecie, dziatania edukacyjne adresowane
do miodziezy, a takze szkolenia dla nauczycieli szkot gimnazjalnych
i przedstawicieli Ochotniczych Strazy Pozarnych. Mnogo$¢ i roznorodnosc
instrumentéw nie tylko uswiadamiajgcych, ale takze wskazujgcych jak wiele
i jak niewielkimi $rodkami mozemy zrobi¢, aby to wielkie zagrozenie
zminimalizowac sg imponujgce. Ogromny jest takze obszar, na jakim lesnicy
starali sie dotrze¢ do odbiorcow, bowiem zasiegiem kampanii objeli az 10
wojewoddztw naszego kraju, gdzie dotarli do wielu grup spotecznych.
Adresowanie kampanii do niektérych z nich od razu wydaje sie jasne
i oczywiste, a do innych z poczatku moze budzi¢ duze watpliwosci. A jednak...

Ogromny zasieg i rozmiar kampanii to takze wielkie zaangazowanie sit
i Srodkow. To ogromny wkfad pracy wielu ludzi i znaczne nakfady finansowe.
Nie udatoby sie jej przygotowac, zorganizowac i przeprowadzi¢ bez uzyskania
dofinansowania ze srodkéw zewnetrznych. Na szczescie udato sie uzyskac
wsparcie Instrumentu Finansowego Komisji Europejskiej LIFE+ oraz
Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej, co
w potgczeniu z wkitadem wilasnym Lasow Panstwowych umozliwito
przeprowadzenie przedsiewziecia o niespotykanej dotad skali.

Na Kampanie ,Swiadomi zagrozenia sktadajg sie dwa projekty LIFE+:

1. ,Ogien w lesie a przyroda - podniesienie $wiadomosci
mieszkancow terenéw wiejskich w zakresie zapobiegania pozarom
laséw” — FORSTFIRE

Zasieg projektu to wojewodztwa: mazowieckie, podlaskie, warminsko-
mazurskie oraz kujawsko- pomorskie. Projekt realizowany byt w okresie
1.01.2010r. — 31.12.2012r.

2. ,,Ogien w lesie a przyroda Il — drugi etap kampanii informujgcej
spofeczenstwo o zagrozeniu pozarowym w lasach” — FORESTFIRE Il
Zasieg projektu to wojewodztwa: Slgskie, tédzkie, swietokrzyskie, lubelskie,
matopolskie i podkarpackie. Projekt realizowany byt w okresie 1.10.2010r. —
31.03.2013r.



W ramach poszczegodlnych projektéw zrealizowano nastepujace gtéwne
dzialania:

1. Opracowano raport merytoryczny - dotyczacy zakresu i sposobu
przekazywania informacji na temat pozaréw lasow oraz przeciwdziatania ich
powstawaniu.

2. Przygotowano szczegdétowg identyfikacje grupy docelowej oraz podmiotéw
wspierajgcych kampanii.

3. Opracowano Ksiege ldentyfikacji Wizualne;j.

4. Stworzono strone www.swiadomizagrozenia.pl

5. Wyprodukowano 5 spotow telewizyjnych.

6. Wyprodukowano 5 spotow radiowych.

7. W stacjach regionalnych wyemitowano 5 réznych spotow telewizyjnych: 600
w prime time, 1200 poza prime time.

8. W regionalnych stacjach radiowych wyemitowano 5 rdznych spotow
radiowych: 3200 w prime time, 3200 poza prime time:

9. Przeprowadzono badanie ankietowe CATI ex-ante i ex-post

10. Opracowano 5 catostronicowych artykutdow prasowych do dziennikow
regionalnych.

11. Przygotowano 3 catostronicowe reklamy prasowe do dziennikéw
regionalnych.

12. Opublikowano 3 reklamy i 5 artykutdw sponsorowanych w dziennikach
o zasiegu regionalnym: 80 publikacji artykutéw i 48 publikacji reklam.

13. Wyprodukowano film dokumentalny (52 min.) — ,Zabodjczy Ogien”

14. Wyprodukowano 2 filmy edukacyjne (26 min.) — ,Grozny czerwony kur”
oraz , Bezpieczniej cieszmy sie lasem”.

15. Wyttoczono na DVD 100 000 szt. filméw oraz materiatéw informacyjnych.
16. Wyprodukowano materiaty informacyjno — promocyjne (okoto 290 000 szt.)
17. Opracowano i wyprodukowano komplety materiatow edukacyjnych dla:

- nauczycieli — 1600 szt.

- przedstawicieli OSP — 600 szt.

- ksiezy — 1000 szt.

18. Zorganizowano 16 szkolen dla nauczycieli z gimnazjéw podczas ktérych
przeszkolono 800 osbb.

19. Zorganizowano 16 szkolen dla przedstawicieli OSP podczas ktérych
przeszkolono 480 osob.

20. Przeprowadzono badania ankietowe ex-ante i ex-post uczestnikow
szkolen z ktorych sporzgdzono raport.

21. Wyprodukowano 1600 tablic informacyjnych ktére zostaty rozmieszczone
w kluczowych punktach na terenie obszaru objetego kampania.

22. Zorganizowano konferencji prasowe i informacyjne.

23. W ramach promocji dobrych praktyk na arenie miedzynarodowe;j
prowadzono dystrybucje materiatdw informacyjnych / edukacyjnych
dotyczgcych kampanii oraz filméw do panstw UE podczas miedzynarodowych



http://www.swiadomizagrozenia.pl/

konferencji poswieconych lesnictwu oraz w ramach wspotpracy
przygranicznej.

24. Koordynatorzy regionalni kampanii wzieli udziat w licznych imprezach
lokalnych podczas ktérych promowano kampanie ,Swiadomi zagrozenia” na
wyznaczonych wczesniej obszarach kluczowych.

25. Przeprowadzono 8 wojewddzkich konkurséw dla gimnazjalistéw podczas
ktérych:

- 240 uczniom (5-osobowe zespoty) przyznano nagrody za zajecie I-VI miejsca
— pobyt na wakacyjnej zielonej szkole,

- 24 szkotom z ktorych pochodzity zwycieskie zespoty (miejsca I-111) przyznano
nagrody w postaci sprzetu komputerowego, ktéry zostanie wykorzystany
w prowadzeniu zaje¢ dydaktycznych.



2. Mamy problem

Prawie jedna trzecia naszego kraju to lasy. ,Zielone ptuca”, ,fabryka tlenu”,
,darmowe SPA”, to tylko niektore sposrod okreslen charakteryzujgcych ten zielony
obszar. Teren o ktérego wiekszg czesc troszczg sie lesnicy, bowiem prawie 75%
polskich laséw jest w zarzgdzie Panstwowe Gospodarstwo Le$ne Lasy Panstwowe.
Obszar dostepny wszystkim, spetniajgcy ogromng liczbe dobroczynnych funkciji.
Bowiem ten ,zielony skarb” nie tylko produkuje niezbedny do oddychania tlen
i pochtania szkodliwy dwutlenek wegla. Chroni nas przed powodziami i lawinami, czy
zapobiega osuwaniu sie stromych zboczy. Wydziela ogromng ilos¢ pozytecznych
substancji, dziatajac przy tym jak filtr pochfaniajgcy szkodliwe gazy i pyty. Wielu
osobom daje mozliwos¢ odpoczynku, czy to w trakcie wakacji, czy podczas sobotnio
— niedzielnych wypadow lub tez w trakcie krétkiej przerwy w podrozy. A kogoz nie
zachwyca smak i zapach grzybow w wigiliinych potrawach. Las to takze miejsce
pracy i zrédto naturalnego odnawialnego surowca — drewna, z ktdorego wytwarzane
jest tak wiele débr i przy przetwarzaniu ktérego prace znajdujg kolejne rzesze ludzi.
Smiato mozna stwierdzié, ze lasy to ,zielony skarb” tym cenniejszy, ze
ogélnodostepny. Ale czy jako spoteczenstwo jestesmy ,Swiadomi zagrozenia” —
ogromnego zagrozenia, na ktore jest narazony? Zagrozenia tym wiekszego, gdyz
powodowanego w gtdwnej mierze przez nas samych? Zagrozenia smiertelnego jakim
sg dla lasu pozary. Zagrozenia Smiertelnego nie tylko dla lasu, ale i dla nas samych.
Szalejgcy ,czerwony kur” nie tylko zabija rosliny i zwierzeta i niszczy cenny surowiec.
Spalony las nie tylko nie wydziela tlenu i nie pochtania dwutlenku wegla. W wyniku
spalania wydzielane sg olbrzymie ilosci dwutlenku wegla oraz innych szkodliwych
gazow i pytow, ktore mogg negatywnie wptywac na zdrowie ludzi w promieniu 100
kilometrow od pozaru. To takze ogromne zagrozenie dla walczgcych z zywiotem
strazakow i lesnikow, a takze osob, ktore znalazty sie w jego zasiegu. Zagrozenie,
ktore czasami znajduje tragiczny finat...




Fot. 1, 2, 3 — pozar — $miertelne zagrozenie dla lasu

O skali problemu najlepiej swiadczy swoisty ,sportowy” ranking. O ile pod
wzgledem stopnia pokrycia naszego kraju przez lasy znajdujemy sie w sSrodku
europejskiego peletonu, o tyle pod wzgledem liczby pozardw, jakie rok rocznie
wybuchajg w polskich lasach znajdujemy sie w Scistej czotowce! Co wiecej jestesmy
na podium, wyprzedzani jedynie przez Hiszpanie i Portugalie — kraje o klimacie
zdecydowanie bardziej sprzyjajgcym powstawaniu pozarow i samych lasach o wiele,
wiele bardziej na nie podatnych. Co gorsza w naszych warunkach klimatycznych
pozary lasow, ktore spowodowaty przyczyny naturalne (wytadowania atmosferyczne)
stanowig znikomy procent. Zdecydowana wiekszos¢, bo ponad 90% wszystkich
pozaréw laséw powstaje z winy nas samych! Szczegdlng grozg napawa fakt, iz
prawie potowa pozaréw stanowi wynik celowych podpalen!!!

Jak widac problem jest i to powazny. Co zatem robi sie i co robi¢ nalezy aby
go rozwigzac.



3. Walczymy z nim!!! - Ochrona przeciwpozarowa w Lasach Panstwowych

O ile wedtug przytoczonych wynikéw ,sportowego” rankingu jestesmy
w niechlubnej europejskiej czotowce pod wzgledem liczby pozarow laséw, o tyle
jezeli chodzi o $rednig wielkos¢ (powierzchnig) pozaru sprawa wyglgda o wiele lepie;.
Jest ona bowiem bardzo mata i wynosi okoto 0,2 hektara. Tak ,dobry wynik” to
zastuga catego szeregu dziatan podejmowanych przez lesnikéw, ktére sktadajg sie
na zintegrowany system ochrony przeciwpozarowej Laséow Panstwowych.

Niektére sposréd elementow tego systemu odwiedzajgcy lasy mogg
zaobserwowaé¢ sami. Ot chociazby goérujgce nad koronami najwyzszych drzew
dostrzegalnie przeciwpozarowe, pojawiajgce sie corocznie nad lasami samoloty
patrolowe, czy przemierzajgce leSne dukty lekkie samochody patrolowo — gasnicze
za pomocg ktorych lesnicy patrolujg lasy i w razie potrzeby gaszg niewielkie pozary
w zarodku.

Fot. 4 — dostrzegalnia przeciwpozarowa

WsSréd zieleni drzew przykuwajg wzrok potyskujgce lustra przeciwpozarowych
zbiornikdbw wody. Podrézujgc samochodem bgdz pociggiem czestokro¢ dostrzegamy
biegngce wzdtuz drogi, badz torow kolejowych wyorane bruzdy - pasy
przeciwpozarowe. Jak tatwo sie domysli¢ caty system jest o wiele bardziej
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rozbudowany i ziozony. Skitadajg sie na niego miedzy innymi: kategoryzacja
nadlesnictw pod wzgledem zagrozenia pozarowego — swoisty ranking obszarow
leSnych szeregujacy je ze wzgledu na zagrozenie pozarem, na podstawie ktorego
podejmowane sg okreslane dziatania ochronne. Kolejnym elementem jest
prognozowanie stopnia zagrozenia pozarowego. W oparciu o warunki pogodowe
w tzw. okresie akcji bezposredniej dwa razy w ciggu doby lesnicy okreslajg stopien
zagrozenia pozarowego lasu, na podstawie ktérego podejmujg niezbedne dziatania.
Opisywane wczesniej lesne dostrzegalnie, patrole lotnicze i naziemne to element
systemu stuzgcy do jak najszybszego wykrycia pozaru i w oparciu o kolejny jego
sktadnik — tgcznos¢ pozwala na szybkie i sprawne przeprowadzenie akcji ratowniczo
— gasniczej, w ktorej lesnicy wspotdziatajg z jednostkami Ochotniczych Strazy
Pozarnych i Panstwowej Strazy Pozarnej. Przy gaszeniu wiekszych i grozniejszych
pozarébw do akcji wkraczajg czarterowane przez Lasy Panstwowe samoloty
i smiglowce gasnicze. Niepozorny, garbaty samolot PZL Dromader miesci
w ,brzuchu” dwie tony wody, z kolei znany wszystkim $migtowiec MI 2
w podwieszonym gruszkowatym worku zwanym ,bambi” potrafi przenies¢ miedzy
500 a 1000 litréw tego najbardziej znanego srodka gasniczego.

Fot. 5 — zrzut wody z samolotu gasniczego PZL Dromader

10



Fot. 6 — $migtowiec gasniczy — MI 2 w akcji

Te wszystkie dziatania to ogromne zaangazowanie wielu ludzi i znacznych
Srodkow finansowych. To wielogodzinne zgromadzenie przy wyczerpujgcej
i diugotrwatej akcji gasniczej wielu ratownikow, ktérzy mogg byC¢ potrzebni gdzie
indziej. To narazanie zdrowia i zycia wielu biorgcych udziat w akcji ludzi. A przeciez
zdecydowanej wiekszosci sposrod tysiecy wybuchajgcych w naszych lasach pozarow
mozna zapobiec. Stad niezbedne sg dziatania uswiadamiajgce — szeroko rozumiana
profilaktyka. Jest ona jednym z elementéw zintegrowanego systemu ochrony
przeciwpozarowej. Kazdego roku lesnicy prowadzg pogadanki, za posrednictwem
mediéw apelujg o bezpieczne zachowanie w lesie, wydajg broszury ulotki etc. Jednak
zasieg ich dziatan jest niewystarczajgcy o czym najlepiej Swiadczy przytaczany
,Sportowy ranking”. Co zatem zrobié, aby go zmieni¢? Jak mawiajg lekarze zawsze
lepiej zapobiegac, niz leczy¢, a zatem...
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4. Profilaktyki i edukacji nigdy za wiele

Coroczne apele, akcje edukacyjne, czy pogadanki o0 tematyce
przeciwpozarowej prowadzone przez lesnikbw w ramach zintegrowanego systemu
ochrony przeciwpozarowej Lasow Panstwowych, a takze w ramach edukacji lesnej
spoteczenstwa mimo wielkiego zaangazowania mogg dotrze¢ do ograniczonej liczby
odbiorcow. Rocznie z réznych form edukacji oferowanej przez lesnikow korzysta
okoto dwoch miliondw oséb. Ta imponujgca liczba to efekt planowych dziatan
lesnikow, z ktorych okoto osiem tysiecy rocznie poswieca czeSC swojej pracy na
dziatalnos¢ edukacyjna. Jednak przy takiej skali i wadze problemu to wcigz za mato.
Dlatego do osiggniecia niezwykle waznego celu jakim bedzie spadek liczby pozaréw
powstajgcych z winy ludzi niezbedne sg dziatania informacyjno — edukacyjne
skierowane do bardzo szerokiego grona odbiorcow. Do tych sposrdd nas, ktérych
zachowanie najczesciej staje sie przyczyng pozaréw, a takze tych, ktorych
nieSwiadoma i bierna postawa jest ,cichg akceptacjg” takich zachowan.

Stad tez skierowanie kampanii do mieszkancow terendw wiejskich. To najblizsi
sgsiedzi terendéw lesnych, czesto mieszkajgcy w ich bezposrednim sgsiedztwie,
uprawiajgcy swoje pola potozone w poblizu, bgdz wsrdd laséw, na co dzien na wiele
sposobow z lasow Kkorzystajgcy. To osoby z jednej strony mogace poprzez
niewtasciwe postepowanie wielokrotnie doprowadzac¢ do lesnych pozardéw, z drugiej
zas jako juz swiadomi zagrozenia ,dobrzy sgsiedzi” zapobiec wielu z nich, a w razie
ich zauwazenia szybko zaalarmowac odpowiednie stuzby.

Drugg grupg, do ktorej lesnicy kierujg kampanie sg osoby korzystajgce
z lasow w celach rekreacyjnych. To ludzie spedzajgcy wakacje w atrakcyjnych
ostepach lesnych, poszukujgcy weekendowego odpoczynku na tonie natury,
zbierajgcy grzyby i inne skarby lesnej spizarni, zatrzymujgcy sie na lesnych
parkingach podrdzni, czy tez osoby przejezdzajgce lub przechodzace przez tereny
lesne. Ta bardzo liczna grupa ludzi czestokro¢ rozbawiona, zrelaksowana nie zawsze
zdaje sobie sprawe, ze z pozoru niegroznym zachowaniem, ktére w ich codziennym
otoczeniu nie grozi zadnym niebezpieczenstwem, w lesie powoduje ogromne
zagrozenie.

Kampania szczegolnie mocno skierowana jest w strone mitodziezy
gimnazjalnej. Dorastajgcg miodziez z jednej strony ,rozsadza” energia
niejednokrotnie popychajgc w strone ,atrakcyjnych” cho¢ czesto niekoniecznie
bezpiecznych zachowan. Z drugiej strony to grupa bardzo szybko przyswajajgca
wiedze, zwlaszcza te przekazywang w sposéb nowoczesny i atrakcyjny. A jak
wiadomo ,czym skorupka za mtodu...”

Paradoksalnie odbiorcami kampanii sg takze nauczyciele. Oczywiscie ta
doskonale wyksztatcona grupa odbiorcbw nie zachowuje sie w sposéb
nieodpowiedzialny. Ma jednak ogromny wptyw na mitodziez i jest merytorycznie
najlepiej przygotowana do przekazywania wiedzy. Tak wiec jej rola w szerzeniu tresci
kampanii wsréd szerokich rzesz mtodziezy jest nieoceniona.

Takze druhowie z Ochotniczych Strazy Pozarnych, niejednokrotnie ratujgcy
ptongce lasy sg doskonale wyszkoleni nie tylko w walce z pozarami, ale takze
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w profilaktyce przeciwpozarowej. W swoich srodowiskach — w swoich ,matych
ojczyznach” sg animatorami kultury, wspodtorganizujg imprezy kulturalne
i rozrywkowe, prowadzg mtodziezowe druzyny pozarnicze. Sg wiec naturalnymi
propagatorami tre$ci kampanii zwtaszcza wsréd mieszkancow terendw wiejskich.

| wreszcie grupa odbiorcow najbardziej zagadkowa — ksieza. Osoby, ktorych
o dziatania zagrazajgce jakiejkolwiek formie zycia podejrzewaé nie sposob. To
jednak w spotecznosciach wiejskich osoby o niekwestionowanym autorytecie, ktérych
stowo ma wielkg wage. Wyposazenie ich w odpowiednig wiedze dotyczacg tresci
kampanii pomoze uczynic jej przekaz jeszcze bardziej nosnym.
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5. Kampania skuteczna, a wiec atrakcyjna

Aby uczyni¢ kampanie informacyjno — edukacyjng jak najbardziej skuteczng
konieczne byto nie tylko zapewnienia jej wysokiego poziomu merytorycznego, ale
zastosowanie jak najatrakcyjniejszych form przekazu. Takich, ktére nie tylko nie
zniechecityby, ani nie znudzity potencjalnych odbiorcéw, ale zapadatyby tatwo
w pamiec¢ niejako kodujgc w podswiadomosci odbiorcéw niesione przestanie. Dlatego
mimo oparcia kampanii na rzeczowych analizach i naukowych opracowaniach jej
tworcy zrezygnowali z podawania doktadnych danych statystycznych, przedstawiania
tabel wykresow etc. na rzecz komunikatow krotkich, chwytliwych, zapadajgcych
w pamie¢. Na tej zasadzie stworzono dwa gtowne hasta kampanii ,Co roku lasy
w Polsce ptong prawie 10 tysiecy razy! Tylko Ty mozesz temu zapobiec!” i ,9 na 10
pozarow lasow powodujg ludzie! Tylko Ty mozesz temu zapobiec!” Komunikaty te
Z jednej strony bardzo dobitnie, a zarazem sugestywnie ukazujg skale problemu,
z drugiej zas strony wskazujg ogromng role odbiorcow kampanii w rozwigzaniu tego
problemu.

Co roku w Polsce lasy ptong

o Tylko TY mozesz
temu zapobiec!

y
wawego LIFE+ oraz
2y Oehrony Srodawisks | Gospocerss Wodnej

www.swiadomizagrozenia.pl

Rys. 1 — ulotka reklamowa z jednym z gtéwnych haset kampanii
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Hasta te wprowadzajgc odbiorcow w tematyke kampanii konsekwentnie pojawiajg sie
w jej kolejnych atrakcyjnych i sugestywnych odstonach medialnych.

| tak emitowane ponad tysigc osiemset razy w godzinach najwiekszej
ogladalnosci telewizyjne spoty reklamowe. Kréciutenkie — 30 sekundowe historyjki
obrazujgce najczestsze przyczyny powstawania pozaréw. Ich bohaterami sg odbiorcy
kampanii — rolnik corocznie wypalajgcy wiosng tgke, nie zdajgcy sobie sprawy
z zagrozenia, dopoki od ptongcej tgki nie zapalit sie jego las..., gimnazjalista chcacy
sprawdzi¢, jak rozwinie sie zabawa z ogniem, para studentéw, ktora zignorowata
wprowadzony ze wzgledu na duze zagrozenie pozarowe zakaz wstepu do lasu...,
mata dziewczynka, ktorej biwak z rodzicami w lesie z radosnej przygody i mitego
wieczoru przy ognisku przerodzit sie w cos zgota innego. Wszystkie historie z jednej
strony obrazujgce i pietnujgce zachowania bedace przyczyng powstawania pozarow
jednoczesnie wskazujg wzorce wtasciwych zachowan. Motto tych krétkich historyjek
Jza nie ugasi pozaru” z jednej strony obrazuje skale zagrozenia z drugiej
sugestywnie naktania do wtasciwych zachowan. A to wszystko w zaledwie trzydziesci
sekund!!! Serie spotow podsumowuije ich super streszczenie i apel leSnika o wspding
ochrone laséw przed pozarami, po raz kolejny odwotujgc sie do roli jakg w tej
ochronie majg do odegrania sami odbiorcy.

Rys. 2 — bohaterowie spotéw reklamowych
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Uzupetnieniem i wzmocnieniem spotow telewizyjnych byty spoty radiowe.
Opowiedziane gtosem magicznego medium telewizyjne historyjki towarzyszyty
stuchaczom lokalnych rozgtosni radiowych w drodze do pracy, powrocie do domu,
czy wieczornym odpoczynku prawie szesc¢ i pot tysigca razy. Organizatorzy kampanii
nie zapomnieli rowniez o stowie pisanym. Na tamach prasy lokalnej pojawiaty sie
ilustrowane czestokro¢ autentycznymi zdarzeniami artykuty o tematyce ppoz. oraz
reklamy prasowe. Utworzona zostata strona internetowa kampanii zawierajgca nie
tylko najwazniejsze elementy medialne kampanii, ale takze zasady bezpiecznego
zachowania sie w lesie tzw. ,lesny savoir - vivre”, wskazoéwki jak postepowac
W razie zauwazenia pozaru, materiaty szkoleniowe, aktualnosci, zdjecia i wiele
innych ciekawych informacji. Odwiedzona do tej pory ponad 150 000 razy strona
bedzie dziata¢ jeszcze piec€ lat po zakonczeniu realizacji projektow.

Aby jeszcze bardziej nagtosni¢ kampanie, jej organizatorzy prawie czterysta
razy pojawiali sie z informacjami o niej w mediach regionalnych i ogdélnopolskich.
W okresach najwiekszego zagrozenia pozarowego pojawiali sie miedzy innymi
w emitowanych na zywo wiadomosciach, a takze w audycjach telewizyjnych
i radiowych. O wadze przywigzywanej do kampanii najlepiej $wiadczy obecnosé
w mediach takich, jak TVP 1, TVP INFO, POLSAT NEWS, TVN 24, Superstacja,
Rzeczpospolita, Gazeta Wyborcza, PR Trojka czy Radio ZET.

Kampanii medialnej towarzyszyly dziatania informacyjno — promocyjne
w terenie, prowadzone na catym obszarze objetym kampanig. Oprécz przekazu
medialnego nieoceniony okazuje sie w dalszym ciggu bezposredni kontakt
z odbiorcami. Stad tez bardzo intensywne dziatania koordynatoréw regionalnych na
obszarze dziesieciu wojewodztw. To dzieki ich wysitkowi tresci kampanii zostaty
przedstawione na ponad 500 imprezach regionalnych i ogélnopolskich.

Fot. 9 — promocja kampanii podczas spotkan z lesnikami
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Fot. 12 — promocja kampanii podczas miedzynarodo

W promocji kampanii bardzo istotne okazaty sie rozpowszechniane miedzy
innymi w trakcie tych imprez gadzety reklamowe i materialy informacyjne.
Przystowiowym ,strzatem w dziesigtke” okazaty sie kampanijne czapeczki, koszulki
oraz ekologiczne torby na zakupy. Bardzo widoczne w terenie byty plakaty, roll-upy,
czy banery. Do najmtodszych odbiorcow kampanii skierowane byty m.in. plany lekcji
i zakfadki do ksigzek. Posréd wszystkich grup odbiorcow rozpowszechniane byly
kalendarze, ulotki i broszury reklamowe, otéwki itp.

Dziatania informacyjne byly niezwykle nosnym i atrakcyjnym elementem
kampanii. Jednak dla osiggniecia zatozonych jej celow - wzrostu swiadomosci
Polakow w zakresie odpowiedzialnego zachowania sie w lesie i jego otoczeniu,
zmniejszenia w 2012r. liczby podpalen oraz pozaréw powodowanych nieostroznoscig
dorostych i dzieci w stosunku do $redniej z lat 2005-09, zmiany nawykéw
i stereotypdw dotyczgcych zachowania sie na obszarach lesnych lub w ich otoczeniu
konieczne sg intensywne dziatania edukacyjne. Aby mogty by¢ skuteczne powinny
dotrze¢ do jak najwiekszej liczby oséb. Stad tez pomyst zastosowania tzw. kaskady
edukacyjnej — przekazania wiedzy kolejnym grupom odbiorcow za posrednictwem
tzw. treneréw. Dla tej grupy odbiorcow, a wiec nauczycieli, przedstawicieli
Ochotniczych Strazy Pozarnych oraz ksiezy przygotowane i rozpowszechnione
zostaty materiaty edukacyjne. Ich tre$¢ zostata dobrana odpowiednio do kwalifikacji
i potrzeb kazdej z grup. W tym celu konieczne byto przeprowadzenie niezwykle
starannego doboru autoréw ww. opracowan. Przygotowanie ,podrecznika” dla
nauczycieli szkét gimnazjalnych organizatorzy kampanii powierzyli doswiadczonemu
edukatorowi lesnemu — osobie na co dzien zajmujgcej sie edukacjg lesng
spoteczenstwa, posiadajgcej doswiadczenie i kwalifikacje pedagogiczne, na co dzien
prowadzgcej zajecia edukacyjne z mtodziezg. Autorem materiatéw dla przedstawicieli
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Ochotniczych Strazy Pozarnych jest wyktadowca Szkoty Gtéwnej Stuzby Pozarniczej
w Warszawie. Z kolei materiaty edukacyjne dla ksiezy przygotowat duchowny
i przyrodnik w jednej osobie — ojciec zakonny z Ruchu Ekologicznego Swietego
Franciszka z Asyzu.

LAS - NASZE WSPOLNE BOGACTWO V
I DZIEDZICTWO NAI DG'EN ZABIJA
i PRZYRODE

OGIEN W LESIE
A PRZYRODA

PODRECZNIK METODYCZNY
WRAZ ZE SCENARIUSZAMI ZAJEC

DLA PRZEDSTAWICIELI
OCHOTNICZYCH STRAZY POZARNYCH

'\A: Lasy Pafistwows ANNA PREDECKA

Rys 3, 4, 5 — materialy edukacyjne dla ksiezy, nauczycieli gimnazjalnych i przedstawicieli OSP

Taki dobor autorow zapewnit nie tylko wysoki poziom merytoryczny przygotowanych
materiatbw edukacyjnych ale pozwolit na zastosowanie w nich jezyka najlepiej
zrozumiatego przez poszczegolne grupy trenerdw.

Samo przygotowanie i rozpowszechnienie materiatdow edukacyjnych dla
treneréw to dopiero ,potowa drogi’. Aby mogli w sposob skuteczny i atrakcyjny
przekazywa¢ tresci kampanii szerokim rzeszom odbiorcow musieli zostac
odpowiednio przeszkoleni. W tym celu organizatorzy kampanii przygotowali
i przeprowadzili cykl szkoleh dla nauczycieli gimnazjalnych oraz przedstawicieli
Ochotniczych Strazy Pozarnych. W cyklu dwudniowych szkolen udziat wzieto 800
nauczycieli oraz 480 przedstawicieli Ochotniczych Strazy Pozarnych z obszaru
objetego kampanig. (fot. szkolenie dla nauczycieli, szkolenie dla OSP). Odpowiedni
poziom merytoryczny zapewnili starannie dobrani wyktadowcy rekrutujgcy sie miedzy
innymi sposréd przedstawicieli Panstwowej Strazy Pozarnej, Instytutu Badawczego
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Lesnictwa, czy Wtoctawskiego Centrum Edukacji Ekologicznej. Uczestnicy szkolenh
bardzo szybko zaczeli realizowanie zatozen ,kaskady edukacyjnej” propagujgc tresci
kampanii w trakcie organizowanych zaje¢ i konkursow dla dzieci i mtodziezy.

Fot. 15, 16 — efekt ,kaskady edukacyjnej”

Dziatania trenerow wspomogto przygotowanie i rozpowszechnienie
multimedialnych materiatow edukacyjnych. W tym celu zrealizowane zostaty dwa 26
minutowe filmy edukacyjne oraz dzieto diuzsze 52 — minutowy edukacyjny dokument
fabularyzowany. Dwie krétsze formy przeznaczone zostaty dla dwéch gtéwnych grup
odbiorcow — mieszkancéw terenow wiejskich oraz oséb aktywnie spedzajgcych czas
w lesie. W sposob bardzo przystepny przyblizajg odbiorcom znaczenie polskich
laséw, petnionych przez nie funkcji i roznorodnych korzysci uzyskiwanych z laséw
przez spoteczenstwo. Szczegdlny nacisk ktadg na zagadnienia ochrony
przeciwpozarowej, skali zagrozenia, jakim sg dla lasow pozary i przede wszystkim
witasciwych zachowan w lesie skutkujgcych zdecydowanym zmniejszeniem ryzyka
powstania pozaréw. Ich dlugos¢ umozliwia wykorzystanie w trakcie lekcji szkolnych,
a takze innych zaje¢ edukacyjnych. O atrakcyjnosci stanowig miedzy innymi: udziat
powszechnie znanych aktoréw, atrakcyjne zdjecia lotnicze, dynamiczne sceny akcji
gasniczych oraz archiwalne zdjecia z najwiekszego i najtragiczniejszego pozaru
w powojennej historii polskich lasoéw, ktory miat miejsce w 1992 roku i pochtonat
ponad 9 tysiecy hektaréw lasu. Dtuzszy film jest dzietem bardziej skoncentrowanym
na roli lasu jako ekosystemu, pokazujgcym jego niestychane bogactwo
i r6znorodnos¢. On takze w sposob czasami drastyczny pokazuje ogrom szkéd
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powodowanych w lasach przez pozary, niechlubng role cztowieka w ich
powstawaniu, a takze skale sit i Srodkow angazowanych przez lesnikow w ochrone
przeciwpozarowg. Atrakcyjnos¢ tego fabularyzowanego edukacyjnego dokumentu
buduje opowiedzenie jego tresci z punktu widzenia rodziny borsukow — mieszkancow
lasu.

Na podkreslenie zastuguje fakt iz z powodu realizacji wszystkich trzech filmow
nie ucierpialy zadne zwierzeta. Ofiary pozaréw filmowane byty na autentycznych
pozarzyskach, a w niektéorych scenach w ich role wcielity sie ofiary wypadkéw
komunikacyjnych.

/ " ,“‘/"

Fot. 17, 18 — realizacja filmow edukacyjnych

Dla uzyskania jak najwiekszego zaangazowania mtodziezy przygotowano
i przeprowadzono konkurs dla gimnazjalistéw pod tytutem ,,Ogien w lesie a przyroda
— Swiadomi zagroZenia”. Zgromadzit on ,na starcie” ponad dwiescie
piecioosobowych zespotow. Jego uczestnicy musieli wykaza¢ sie wiedzg
i kreatywnoscig niezbedng do przygotowania projektu edukacyjnego sktadajgcego
sie miedzy innymi krétkiego filmiku, prezentacji, fotoalbumu, dziatan edukacyjnych
w swoim otoczeniu. Do rywalizacji zachecaty przygotowane przez organizatorow
atrakcyjne nagrody zaréwno dla uczestnikéw, jak i szkot. Laureaci miejsc od
pierwszego do széstego w nagrode wyjechali na dwutygodniowe wakacyjne ,Zielone
szkoty” odbywajgce sie u podndza Tatr. W ich trakcie uczestniczyli w prowadzonych
przez nauczycieli, lesnikow i strazakdédw zajeciach edukacyjnych, zwiedzali pigekne
okolice, uczestniczyli w grach i zabawach o charakterze sportowym
i ogolnorozwojowym. Z kolei szkoty z ktérych rekrutowali sie laureaci miejsc od
pierwszego do trzeciego otrzymalty nagrody w postaci multimedialnych
komputerowych zestawow edukacyjnych.
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Fot. 19, 20 —

W kampanii zastosowane zostaty takze ,bardziej tradycyjne” formy
edukacyjne. We wszystkich nadlesnictwach z obszaru objetego kampanig
W miejscach cieszacych sie duzg frekwencjg odwiedzajgcych (lesne parkingi, $ciezki
edukacyjne, osrodki edukacji lesnej, otoczenie biur nadlesnictw itp.) zamontowane
zostaty wyprodukowane w ramach kampanii tablice informacyjno — edukacyjne, ktére
bedag przekazywac jej tresci odwiedzajgcym tereny lesne.

patarow Labawa 2 oguiem
Muig nig jara

Fot. 21, 22 — tablice informacyjno — edukacyjne w terenie
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6. To byto najlepsze!!!

Na kampanie informacyjno — edukacyjng ziozyto sie bardzo wiele

réznorodnych elementow i form przekazu. Wszystkie z nich stuzyly jednemu celowi —
jak najlepszemu, najbardziej sugestywnemu dotarciu do mozliwie najwiekszej liczby
odbiorcow. Ktore z nich najlepiej spetnity to zadanie? Odpowiedzi na to pytanie
dostarczyty rozmowy z uczestnikami imprez, szkolen, konkursow, ale przede
wszystkim przeprowadzone przez agencje ,ARC Rynek i Opinia” badania ,CATI”
(Computer Assisted Telephone Interview czyli wspomagany komputerowo wywiad
telefoniczny).
Okazato sie, ze najwazniejszym zrodiem informacji o kampanii jest reklama
w telewizji. Zarowno opowiedziane w sposob niezwykle sugestywny krociutenkie
historyjki, ktorych bohaterem mogtby zosta¢ zapewne kazdy sposréd ogladajgcych,
jak i udziat os6b zaangazowanych w dziatania kampanii w wejsciach na zywo, czy
popularnych audycjach telewizyjnych odbity sie szerokim echem wsrod
spoteczenstwa. Bardzo dobrze swojg role spetnity dystrybuowane w ramach
kampanii ulotki, foldery, broszury i plakaty. W tym wypadku o sukcesie zadecydowaty
oprocz bardzo sprawnej dystrybucji atrakcyjna forma graficzna oraz przystepny,
zrozumiaty dla wszystkich jezyk w nich uzyty. Duzg role odegraty emitowane
w telewizji filmy. W podobnym, jak filmy zakresie role swojg spetnity informacje
zamieszczane w prasie oraz reklama w radio.
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7. A to mozna w przysziosci udoskonali¢...

Przytoczone powyzej wyniki badan CATI wskazujg, ze jako zrédto informacji
o kampanii swojg role najstabiej spetnity imprezy lokalne, konkurs dla szkdl
organizowany w ramach kampanii oraz kategoria ,inne miejsce”. Nienajlepszy wynik
imprez lokalnych zwigzany jest przede wszystkim 2z ograniczong liczbg
koordynatoréw regionalnych kampanii. Jedna osoba na region, a w niektérych
przypadkach na dwa regiony to zdecydowanie za mato. Biorgc pod uwage fakt, iz
zdecydowana wiekszos¢ imprez lokalnych odbywa sie w soboty, niedziele bgdz inne
dni wolne od pracy nawet najwieksze wysitki pojedynczego koordynatora nie sg
w stanie zapewni¢ oddziatywania o skutecznosci porownywalnej z reklamg
w telewizji, radio czy prasie. Dodatkowym utrudnieniem jest fakt odbywania sie kilku
imprez o charakterze lokalnym w tym samym regionie, w tym samym czasie. Dlatego
tez dla osiggniecia lepszego efektu niezbedne jest zaangazowanie wiekszej liczby
koordynatoréw regionalnych.

Konkurs dla szkét mimo bardzo wysokiego poziomu nadsytanych prac,
ogromnego zaangazowania uczestnikow i niewgtpliwego znacznego podniesienia ich
Swiadomosci w zakresie zapobieganie pozarom lasow nie odbyt sie tak szerokim
echem, jak spodziewali sie organizatorzy. W$rod przyczyn takiego stanu rzeczy
mozna wymieni¢ szerokg game roznorodnych konkursow dla mtodziezy, ograniczong
liczbe koordynatoréw regionalnych, ktérzy sitg rzeczy mogli dotrze¢ osobiscie do
okreslonej liczby szkét. Problemem okazat sie rowniez nikty oddzwiek kuratoriow
oswiaty na wysytane informacje dotyczgce kampanii. Pozytywnie na odzew szkoét
mogtoby wptynaé takze objecie konkursu patronatem Ministra Srodowiska a najlepiej
Ministra Srodowiska i Ministra Edukacji Narodowej. Uzyskanie takiego patronatu
podniostoby range konkursu wsrod ucznidow i nauczycieli, co powinno spowodowac
zwiekszeniem zainteresowania, a tym samym uczyni¢ to zrodto informacji
efektywniejszym.

,inne miejsca” nie byly szczegdlnie intensywnie wykorzystywane do
przekazywania informacji o kampanii. Ten stan rzeczy mogtoby zmieni¢ rozszerzenie
liczby srodkéw przekazu o nowe atrakcyjne formy. Potencjalnymi pomystami mogg
by¢é miedzy innymi reklama w kinach przed seansem, czy w matym stopniu
wykorzystywana w kampanii reklama w srodkach komunikacji publiczne.
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Reklama w telewizji

Ulotki, foldery, broszury, plakaty

Filmy emitowane w telewizji

Informacje w prasie

Reklama w radiu

Imprezy lokalne (np. festyny, zawody strazackie, rajdy
rowerowe)

Konkursy dla szkét realizowany w ramach kampanii

Inne miejsce

Rys. 6 — zrédta informacji o kampanii ,Swiadomi zagrozenia”
Zrédio — raport z badania CATI przeprowadzonego przez agencje ,ARC Rynek i Opinia”

To nie jedyne problemy, z jakimi przyszito sie zmierzy¢ realizatorom kampanii.
Do ,utrudniajgcych zycie” przeszkdd zaliczy¢ mozna przede wszystkim zmudne
i dtugotrwate procedury przetargowe z jednej strony angazujgce duzo czasu wielu
os6b, z drugiej strony przedituzajgce realizacje zadan. Czesto problemem okazywata
sie rozna jakos¢ prac wykonywanych przez podwykonawcow angazowanych przez
zwyciezcow przetargow. Zdecydowanie nizsze od spodziewanego okazato sie
zainteresowanie medidw problematykg kampanii. Dotyczy to takze duzych
probleméw z bezptatng emisjg filméw edukacyjnych. Wydaje sie, ze najlepszym
rozwigzaniem na przyszto$¢ powinna by¢ emisja filmow w stacjach ogdlnopolskich
0 najwiekszej oglgdalnosci, a nie mediach lokalnych. Przy projektowaniu budzetu
przysztych kampanii nalezatoby rowniez przewidzie¢ srodki na ptatng emisjg filmow.
Wydaje sie, ze bardzo dobrym posunieciem bytoby pozyskanie do wspotpracy
mediéw w charakterze ,podmiotéw wspierajgcych”, albowiem ich udziat w projekcie
w takim charakterze powinien zdecydowanie zwiekszyé zainteresowanie
problematykg kampanii.
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8. Wsparcie rzecz niezbedna

Przeprowadzenie, a przede wszystkim rozpropagowanie tak réznorodnych
zadan wsrod szerokiej rzeszy odbiorcow bytoby na takg skale niemozliwe wytgcznie
sitami jej organizatoréw. Stgd w projekcie zatozono udziat w przygotowaniu
i realizowaniu kampanii tzw. ,Podmiotdéw wspierajgcych” — instytucji, ktérych
zaangazowanie i wiedza fachowa wsparlyby przygotowanie i realizacje
przedsiewziecia na réznych jego etapach. W trakcie przygotowywania kampanii
szczegoblnie wazne okazato sie wsparcie merytoryczne ze strony wyzszych uczelni
(Szkota Gtowna Gospodarstwa Wiejskiego, Szkota Gtéwna Stuzby Pozarniczej),
Instytutu Badawczego Lesnictwa, Panstwowej Strazy Pozarnej, Zwigzku
Ochotniczych Strazy Pozarnych. Na etapie przygotowywania kampanii niezwykle
cenne byly konsultacje merytoryczne, a takze wymiana doswiadczen zwigzanych
z dotychczas prowadzonymi dziataniami prewencyjnymi i edukacyjnymi. Konsultacje
te ogromnie pomogly w przygotowaniu i realizacji miedzy innymi zrealizowanych
w ramach kampanii filmoéw. Nieoceniona na tym etapie okazata sie pomoc udzielona
przez jednostki Panstwowej Strazy Pozarnej oraz Zwigzku Ochotniczych Strazy
Pozarnych, dzieki ktorej mozliwe byto miedzy innymi nakrecenie scen akcji
gasniczych podczas rzeczywistych akcji bgdz éwiczen. Konsultacje merytoryczne
pracownikbw Samodzielnej Pracowni Ochrony Przeciwpozarowej Instytutu
Badawczego Lesnictwa pozwolity na uzyskanie wysokiego poziomu merytorycznego
materiatéw informacyjnych, edukacyjnych oraz prowadzonych szkolen. Na dalszych
etapach najistotniejsze byto wsparcie przy propagowaniu tresci kampanii,
rozpowszechnianiu materiatow informacyjnych i edukacyjnych oraz promowaniu
kampanii podczas imprez lokalnych. W te forme pomocy aktywnie wigczyty sie
organizacje rzgdowe i pozarzgdowe majgce wsrod celow statutowych dziatania
w zakresie edukacji ekologicznej i leSnej. Wsrod najbardziej zaangazowanych mozna
wymieni¢ Centrum Edukacji Przyrodniczo — Lesnej SGGW, Instytut Badawczy
Lednictwa, Zespot Mazowieckich Parkow Krajobrazowych, Kampinoski Park
Narodowy, Mazowiecki Wojewddzki Osrodek Doradztwa Rolniczego, Wtoctawskie
Centrum Edukacji Ekologicznej, Uniwersytet Nowoczesnego Obywatela w Olsztynie,
czy Koto Mitosnikow Lasu i Militariow LOK w Olsztynie. Instytucje te nie tylko
rozpowszechniaty materiaty edukacyjne i informacyjne, ale niejednokrotnie witgczaty
tresci kampanii do swoich programoéw edukacyjnych, promowaty kampanie na
organizowanych przez siebie i organizacje wspotpracujgce imprezach lokalnych.

Niestety oprécz  budujgcych  przyktadow  przytoczonych — powyzej
zainteresowanie udziatem w kampanii w roli Podmiotu Wspierajgcego byto znacznie
nizsze od spodziewanego. Szczegdlnie przykrg niespodziankg okazat sie brak
zainteresowania ze strony wiekszosci Osrodkéw Doradztwa Rolniczego, niewielkie
zainteresowanie ze strony Kuratoriow Os$wiaty oraz Os$rodkéw Doskonalenia
Nauczycieli.
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9. Powiedzieli nam — prezentacja opinii ekspertow, uczestnikow szkolen itp.
na temat kampanii ,Swiadomi Zagrozenia”

Jak potwierdzity wyniki badan ankietowych, kampania dotarta do szerokiego
kregu odbiorcow, a zastosowane w niej srodki przekazu okazaty sie skuteczne. Nie
mniej wazne od badan statystycznych sg opinie oséb i instytucji, ktore zetknety sie
z kampanig na rézne sposoby. Oto kilka sposréd nich:

e dr Kazimierz Rabski
(byty dyrektor Stowinskiego Parku Narodowego, animator ochrony przyrody,
realizator programoéw filmowych i telewizyjnych)

,Pracujgc od ponad 30 lat na rzecz ochrony przyrody (w tym 5 lat jako dyrektor
Stowinskiego Parku Narodowego, a obecnie od ponad 15 lat jako animator
i realizator wielu projektéw pro-przyrodniczych w ramach organizacji pozarzgdowych
oraz realizator programoéw filmowych i telewizyjnych) wielokrotnie stwierdzatem stabg
skutecznos¢ dziatan informacyjnych i edukacyjnych zwigzanych z bezpieczehstwem
przeciwpozarowym polskich laséw i obszarow zielonych. Brakowato akcji
interdyscyplinarnych, interesujgcych medialnie i gwarantujgcych zainteresowanie
problemem szczegolnie mitodszego pokolenia. Dotychczasowe doswiadczenia
projektu ,Swiadomi zagrozenia” zdecydowanie przetamaty dotychczasowy stereotyp
tego typu dziatan prewencyjnych, udowadniajgc, ze mozna problem przedstawic
w sposob budzgcy rzeczywiste, a nie wymuszone zainteresowanie odbiorcéw oraz
skutecznie dociera¢ do wszystkich korzystajgcych z bogactwa polskich laséw. Trzeba
tutaj podkreslic zaangazowanie zespotu Dyrekcji Generalnej Laséw Panstwowych
realizujgcego projekt, co gwarantuje sukces catosci przedsiewziecia. Dodatkowo,
przygotowujgc filmowg czes¢ projektu spotkatem sie z zywym spotecznym jego
zainteresowaniem rowniez ze strony tych, ktérym przychodzi walczy¢ z zywiotem
ognia. Uczestniczacy w realizacji filméw edukacyjnych strazacy wszystkich szczebli
wielokrotnie podkreslali koniecznos¢ przygotowania spojnej, ponadregionalnej,
a optymalnie ogdlnopolskiej akcji edukacyjnej uswiadamiajgcej wszystkie aspekty
i skutki tak zagrozenia, jak i samych pozarow. Bardzo wierze w sukces projektu
,Swiadomi zagrozenia” i w to, ze dzieki temu przedsiewzieciu ilo$¢ pozaréw
w polskich lasach ulegnie znacznemu zmniejszeniu”.

e Henryk Szost
(maratonczyk, reprezentant Polski na Igrzyskach Olimpijskich w Londynie)

,Najlepiej biega mi sie w gtebokim lesie. Moge wtedy psychicznie odpoczac,
nawet podczas bardzo ciezkich treningbw. Zdarza sie, ze kiedy biegne droge
przecinajg mi jelenie i sarny. Las jest dla mnie najlepszym miejscem do odpoczynku,
ktory jest tak waznym elementem treningu. Las jest dla mnie bardzo wazny. Dlatego
z duzg uwagg $ledzitem kampanie ,Swiadomi zagrozenia” majgcg na celu
zapewnienie temu jakze waznemu dla mnie i catego spoteczenstwa miejscu jak
najlepszej ochrony przed najwiekszym zagrozeniem, jakim sg dla niego pozary.
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Musze stwierdzi¢, ze byta bardzo atrakcyjna, dynamiczna i przemawiajgca do
wyobrazni. Jestem przekonany, ze odniesie pozytywne skutki”

£  Lasy Panstwowe

o Rk S

Fot. 17 — Olimpijczyk Henryk Szost na tle roll — upu promujgcego kampanie
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e Podharcmistrz Bartosz Zawisza Kwatermistrz ZHP Chorggwi Krakowskiej

,Harcerze ZHP Choragwi Krakowskiej z wielkg radoscig wspomogli Kampanie
,Swiadomi Zagrozenia”. Uswiadamianie ekologiczne spoteczenstwa oraz ochrona
Srodowiska to nasze wspolne cele z Lasami Panstwowymi. Mamy nadzieje, ze cele
Kampanii zostang osiggniete i nasze lasy bedg bezpieczne.”

e Piotr Albrzykowski - Przewodniczacy Krajowej Sekcji Lesnictwa i Ochrony
Srodowiska Zarzad Krajowy Zwigzku Zawodowego ,BUDOWLANI”
JKampania ,Swiadomi Zagrozenia” byta bardzo potrzebna i $wietnie
przeprowadzona. Pomogta przekaza¢ i utrwalic wizerunek lesnika jako
profesjonalisty dobrze dbajgcego o nasze wspdlne dobro jakim sg Lasy Panstwowe.
Wyrazamy nadzieje, ze zostang zorganizowane nastepne podobne Kampanie
poniewaz sprzyja to dobremu wizerunkowi PGL LP oraz jego pracownikow.”

e Mitostawa Hyzy — Kierownik Zespotu Szkolen i Turystyki Osrodka Rozwojowo
— Wdrozeniowego Laséw Panstwowych w Bedoniu

,Z projektem ,Swiadomi zagrozenia” miatam okazje spotka¢ sie przy wielu
okazjach, mimo braku bezposredniego kontaktu z tym tematem w codziennej pracy.
Pamietam, Zze najbardziej zaskoczyta mnie skala zagrozenia pozarami lasow ze
strony nas, ludzi. Zainteresowaty mnie tez pakiety edukacyjne dla nauczycieli
i strazakéw oraz materiaty merytoryczne dla ksiezy, ktore postuzg w edukacji
mitodziezy. Na pewno wspomogg one dotychczasowe dziatania lesnikdw. Wszystkim
zaangazowanym w projekt pozostaje zyczyC jak najdtuzszego oddziatywania ich
pracy na ochrone lasow”.

e Katarzyna Ruszata — Prezes Stowarzyszenie ,EKOSKOP” Rzeszow
.Projekt oceniam bardzo pozytywnie, podrozujgc po Polsce wielokrotnie natrafitam na
dobrze widoczne tablice informacyjne, promujgce kampanie. Strona internetowa,
ktorg czesto odwiedzatam, zawierata wiele ciekawych, waznych i przydatnych
informacji. Gratuluje pomystu i realizaciji.”
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Artur Dawidziuk — Nadlesniczy Nadle$nictwa Celestynow

“ 4P Nadles$nictwo Celestynéw
|-

Celestynow, 10.12.2012r.

Dyrekcja Generalna Lasow
Panstwowych

Zespot Obstugi Programu LIFE+
ul. Bitwy Warszawskiej 1920 r. nr 3
02-362 Warszawa

Nadle$nictwo Celestynéw pragnie serdecznie pogratulowaé catemu Zespotowi
wspaniatego konceptu, jakim okazata sie kampania spoteczna .Swiadomi zagrozenia".

Nasze nadle$nictwo zarzadza obszarem le$nym zakwalifikowanym do | kategorii
zagrozenia pozarowego. Kazdego roku borykamy sie z tym nietatwym problemem.
Poniewaz newralgiczng role w powstawaniu pozaréw lasu odgrywa czynnik ludzki,
doskonale rozumiemy znaczenie dialogu na linii lesnicy-spoteczenstwo, przeptywu
informacji i potrzebe edukowania, szczegélnie miodego pokolenia, w zakresie
zagrozen, jakie niosg ze sobg pozary lasu. Jest to dla nas jedno z priorytetowych
dziatan. Dziekujemy za dobrze opracowane materiaty edukacyjno-informacyjne, ktére
byly niezwykle pomocne w komunikowaniu si¢ ze spoteczernstwem, ksztattowaniu i
utrwalaniu elementarnych, dobrych nawykéw i zwiekszaniu wiedzy spoteczenstwa, co
stanowi fundament dla rozumienia problemu, a co za tym idzie — réwniez skali
zagrozenia. W naszym przekonaniu kampania zostata przeprowadzona wyjgtkowo
skutecznie, juz teraz obserwujemy jej pozytywne implikacje. JesteSmy pewni, ze bedg
one miaty ditugofalowy charakter. Wyrazamy réwniez nadzieje na kontynuacje projektu,
ktory okazat sie by¢ znakomitym oredziem w walce z nonsensownymi pozarami lasow,
wynikajacymi z bezmysino$ci i niewiedzy ludzkiej. Z kazdym dniem spoteczerstwo jest
coraz bardziej $wiadome zagrozenia.

Nadleénictwo Celestyndw, ul. Obroncow Pokoju 58. 05430 Celestyndw
el +48 22 788-70-03, fax: +48 22 789-82-85, e-mail: celestynow@warszawa lasy.gov.pl www.lasy.gov.pl
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e Harcmistrz Malgorzata Sinica — Naczelnik Zwigzku Harcerstwa Polskiego

LA SN68-Ga/
£ 568-44/1 /?”ﬁ//‘{ 4 .
Z Ach/é/ ZW/O'/

Naczelnik /{' < /\7/

Zwiazku Harcerstwa Polskiego

% > Warszawa, dn. 03 kwietnia 2012 r.
/'7 e
L. dz. 1012/2012/NS " g
ZASTEP( A DY 'r.‘v;gm‘fv/ !
ds GOSPOH AR i AME.
)74
g %"’“"”*” Dyrekcja Generalna Lasow

Panstwowych
ul. Bitwy Warszawskiej 1920 r. nr 3
02-362 Warszawa

- o (
Soametimd Lan stivo,

Gtowna Kwatera Zwiazku Harcerstwa Polskiego z przyjemnoscia akceptuje
zaproszenie do udziatu w realizowanym przez Panstwa projekcie pn. ,Swiadomi
zagrozenia”. Cieszymy sig, ze porozumienie zawarte pomiedzy Zwiazkiem Harcerstwa
Polskiego a Dyrekcja Generalng Lasow Panstwowych bedzie realizowane przy tym

jakze spotecznie waznym projekcie.

Jako Zwiazek Harcerstwa Polskiego, doktadamy nalezytej starannosci
w wychowywaniu dzieci i mtodziezy, w szczegolnosci odnoszac sie do 6 punktu Prawa
Harcerskiego mowiacego o tym, ze harcerz mituje przyrode i stara sie jq poznac.
Zdajemy sobie sprawe jak waznym jest wychowanie mtodziezy w duchu idei
i uniwersalnych wartosci, ktore buduja swiadome i odpowiedzialne obywatelstwo. Jak
wazna jest edukacja, ktora przeciwdziata niepozadanym zachowaniom, ktora
uwrazliwia, a przede wszystkim podnosi swiadomo$¢ mtodziezy, w tym przypadku,

w zakresie odpowiedzialnego zachowania w lesie i jego otoczeniu.

it fotrn

“hm. Matgorzata Sinica

KANGELARIA DYREKCJ GENERALNE! ;“
o LASOW sIsWOWTCH |

| 1o |
L 3824/42)
. @z (e furcarsia Polsl;i;\o I

WRLYRELD 3

|
|

Zuiazek Harcerstwa Polskiego ) SCQHJ-S- @

jest cztonkiem swiatowe) rodziny skautowe)
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Adam Matek — wtasciciel firmy ,Matek Media”

MALEK mEdiA

Mitocin 284

36-062 Zacz

tel
NI

f

814

Mitocin, 12.11.2012

Szanowny Pan Szanowna Pani
Adam Wasiak Joanna Majka
Dyrektor Generalny Koordynator ds. kampanii medialnych i PR LIFE+

Las6éw Panstwowych Dyrekcja Generalna Laséw Paiistwowych

Podziekowania

Pragniemy serdecznie podzigkowa¢ za mozliwo$¢ wspotpracy przy kampanii
informacyjno-edukacyjnej ,Swiadomi Zagrozenia”, organizowanej przez Dyrekcje Generalng
Laséw Panstwowych, a koordynowanej przez Pania Joanne Majke.

Byto nam niezmiernie mito bra¢ udziat w tak waznej spotecznie inicjatywie, ktéra miata
za zadanie podniesienie $wiadomosci mieszkancow terenéw wiejskich w zakresie zapobiegania
pozarom lasoéw oraz zmniejszenie ich liczby.

Wierzymy, Ze ta wyjatkowa w formie i skali kampania obejmujaca szereg dziatan, w tym
m.in.: emisje spotéw telewizyjnych i radiowych pod wspélnym tytutem ,t.za nie ugasi pozaru” na
antenie regionalnych rozgto$ni radiowych i lokalnych oddziatéw TVP oraz liczne dziatania z
zakresu PR, pozwolily wzbudzi¢ jeszcze wigksze zainteresowanie spoteczenstwa problemem
pozaréw laséw oraz wpisaly sie w strategie budowania pozytywnego wizerunku projektu oraz
organizatoréw.

Dzigkujac za dotychczasowa wspoiprace, zyczymy powodzenia przy kolejnych

projektach i wyzwaniach, wierzac, ze kazdy z nich bedzie konczyt si¢ sukcesem.

powazaniem

Adam Majek " Ewelina Gérska
af ¥y Eneline Gbpllo

wiasciciel Matek Media koordynator kampanii

viatek - Media

Adam Malek
Mitocin 284 k. Rzeszowa

36-062 Zaczernie
NIP: 814-126-40-01 Regon: 690654218
‘ol /fax +48 17 852 00 14, 601 46 83 82

ja.pl e-mail: dia.p!

4817 852 001

)6-40-01

w.malekmedia.pl

32



Marek Zalewski — Biuro Handlowe ,Zalewski”

v
bhz reklzma

10449 DLEZTYN, ul. Piwudskiego 7T, td. B3 533 71 51, fex 89 533 50 79, tel kom 663 353 052
a-miall: cabmataritgah - rsddama pl; a-valb annesh he-raldsma pl
vt bhe-rekiamapl

Qlszlyn, 10 grudnia 2012 r.

Dizieujornyy za obdarzenie nas zaufaniem i urncdiwienie nam udzahy w realizadgi
projaicdiiw:

= Oglefi w lesle a przyroda podniesienls $fwindomodd miesrkadiciw terentw wisjsidch
wzphronke Zapobieganla podanom lesdw™ LIF EQR INF/PLAOGISZA { Projeld 1)

= JOglafi w lsale a przyroda || — drugl slep kampanll Informujges] apoleceadstwo o
Zagrodwnlu podancwym w kasach” LIFECS INF/PLAODDZTS (Projekt 11}

wepdifinan zm $rodiedw Instrumentu Finensowege LIFE+ oz Narodoweqo
Funduszy Ochnomy | Goapaodard Windns).

Ezcragdine wyraxy Lenanis nalaks slo koordynatomm projaiddw, kSrzy shoac swolm
dedwiadczeniem | widadem pracy na kaldym siaple meallzadl, przyczynil sie do
rzetelnegowylkonanls zadenis.

Ciaszyrny sin, 2o moglifmy z Parfisiwerm wspSipracowss,
Liczymy na dalnzg modiwois realzowana wepedimych temakiw.
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POLSKA TELEWIZJA Warszawa 12.12.2012r.

Dyrekcja Generalna Laséw Panstwowych

Szanowni Panstwo,

Telewizja TVR z ogromng przyjemnoscig informuje, ze w ramach kampanii spolecznej
»Swiadomi zagrozenia” telewizja TVR wyemitowala na swojej antenie filmy ,,Zabojczy
Ogien”, oraz ,,Grozny Czerwony Kur”.

To dobrze, ze moglismy wlaczy¢ sie w te kampanie informacyjna, ktora, naszym zdaniem,
jest potrzebna i1 niezwykle wazna w codziennym Zzyciu mieszkancow terendw wiejskich.

Z powazaniem
Pawel Trzaska
Dyrektor Programowy

TVR Sp. z 0.0. Al. 3 Maja 2 lok. 29, 00-391 Warszawa | tel. 22 661 63 40 fax 22 654 49 65 | Kapitat zaktadowy: 1.050.000 PLN | REGON: 1409822115 | NIP: 5213437798
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Przytoczone powyzej wypowiedzi i podziekowania to tylko niektore sposrod
opinii dotyczgcych kampanii ,Swiadomi Zagrozenia” wyrazanych przez osoby, ktére
zetknety sie z nig na roznych etapach jej przygotowywania i realizacji. Wskazujg one
na celowos¢ przeprowadzenia tego rodzaju przedsiewziecia oraz spetnienie przez
nie zaktadanych celow.

10.Podsumowanie

Kampania informacyjno — edukacyjna ,Swiadomi zagrozenia” objeta swym zasiegiem
10 wojewodztw — obszar w przyblizeniu odpowiadajgcy potowie terytorium naszego
kraju. Do jej przeprowadzenia organizatorzy wykorzystali szerokg game
réznorodnych i atrakcyjnych form przekazu. W jej prace zaangazowanych zostato
wiele osoOb. Jakie zatem przyniosta efekty? Czy spetnita poktadane w nigj
oczekiwania? Na to pytanie najlepiej odpowiedzg jej odbiorcy — osoby do ktérych
byta adresowana. Odpowiedzg za posrednictwem wynikéw badan ankietowych
,CATI” przeprowadzonych przez agencje ,ARC Rynek i Opinia”.

Wyniki ww. badan jednoznacznie wskazuja, ze kampania po pierwsze zostata
zauwazona, bowiem ponad 1/3 badanych o niej styszata, badz sie z nig zetkneta.
W porownaniu do wynikow badan innych kampanii jest to wynik bardzo dobry.
Sposréd wielu réznorodnych form przekazu najbardziej nosnymi okazaty sie te
najbardziej atrakcyjne, a wiec reklama telewizyjna, ulotki, broszury i plakaty, a takze
wyemitowane w telewizji filmy oraz reklama radiowa. Co bardzo istotne kampania
,Swiadomi zagrozenia” bardzo podobata sie osobom, ktére sie z nig zetknely.

54%

34%

10%

o

Bardzo mi si¢ nie  Raczej mi si¢ nie Raczej mi sie Bardzo misi¢  Trudno powiedzie¢
podobata podobata podobata podobata

Rys. 7 — Ocena kampanii ,Swiadomi zagrozenia”
Zrédto — raport z badania CATI przeprowadzonego przez agencje ,ARC Rynek i Opinia”
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Dalsze wyniki badan wyraznie wskazujg, ze tak atrakcyjna, podobajgca sie ludziom
kampania odniosta spodziewane efekty. Po pierwsze podniosta $wiadomosé
odbiorcow w zakresie zachowan moggcych powodowaé powstawanie pozarow
w lasach, co moze w znacznym stopniu przyczyni¢ sie do zmniejszenia liczby
pozarow powstajgcych w wyniku dziatalnosci ludzi.

Brak zachowania ostroznosci w 2%

lesie

I

82%
Wypalanie lgk i nieuzytkow 2

|

T7%
Podpalenia ?

|

. o 73%
Suszeiinne czynniki naturalne °

|

(o)
Transport 4%

|

Ml Ex-post

Inne 9% Ex-ante

Rys. 8 — Zmiana swiadomosci spotecznej odnosnie przyczyn powstawania pozarow lasow
Zrédto — raport z badania CATI przeprowadzonego przez agencje ,ARC Rynek i Opinia”

Kolejnym pozytywnym efektem kampanii jest znaczacy wzrost swiadomosci
spoteczenstwa odnosnie skutkow pozaréw lasow. W tej dziedzinie najwiekszy wzrost
bo az o 51 procent dotyczyt zagrozenia dla zdrowia i zycia ludzi powodowanego
przez pozary lasdéw. Znaczgco wzrosta swiadomos¢ odnosnie powodowanych przez
pozary strat materialnych (51 proc) oraz powodowanych przez nie zanieczyszczen
powietrza i gleb (41 proc). O dziewie¢ procent wzrosta wysoka juz $wiadomosé
odnosnie strat, jakie pozary lasow powodujg w swiecie roslin i zwierzgt. Wzrost
zagrozenia, jakie powodujg pozary lasow bezposrednio dla zdrowia i zycia ludzi,
ogromu powodowanych przez nie strat materialnych, a takze powodowanych przez
nie zanieczyszczen powietrza i gleb pozwala zywi¢ nadzieje na zmiane zachowan
skutkujgcych powstawaniem pozarow.

Co bardzo wazne w sposéb znaczacy wzrosta Swiadomos$¢ odnosnie
sposobow zapobiegania pozarom laséw. W potgczeniu z wynikami prezentowanymi
powyzej stanowi to dobry prognostyk odnosnie zmiany zachowan przyczyniajgcych
sie do powstawania pozarow.
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Stosujac sie do
przepiséw
przeciwpozarowych
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|

Prowadzgc 26%
kampanie
informacyjne .
Nie wchodzac do
lasu w czasie suszy
W Ex-post
5% Ex-ante

Inne

Rys. 9 - Zmiana swiadomosci spotecznej odnosnie sposobdw zapobiegania pozarom.
Zrédto — raport z badania CATI przeprowadzonego przez agencje ,ARC Rynek i Opinia”

Bardzo istotne jest, iz przedstawiony powyzej wynik wskazuje istotng role, jakg
odgrywajg kampanie informacyjno — edukacyjne w tym zakresie. Swiadczy to
najlepiej o potrzebie i celowosci przeprowadzenia tego przedsiewziecia. Odpowiedzi
ankietowanych wskazujg rowniez na zasadno$¢ prowadzenia podobnych dziatan
w przysziosci, bowiem ponad 60 procent sposrod nich zwraca uwage na dziatania
edukacyjne i kampanie informacyjno — edukacyjne jako najbardziej pozgdane.

Podsumowujgc  wyniki badan ankietowych stwierdzic mozna wysokag
rozpoznawalnos¢ kampanii, o ktorej styszato ponad 36 procent badanych.
Stosunkowo najstabiej byta ona rozpoznawana w regionie mazowieckim, gdzie
styszato o niej 29 procent ankietowanych. Fakt ten mozna ttumaczyé duzym
przyzwyczajeniem mieszkancéw tego regionu do tego typu przedsiewzied,
wszechobecnoscig réznego rodzaju reklam w mediach lokalnych, Srodkach
komunikacji publicznej itp. Najwyzszy procent rozpoznawalnosci w regionie
warminsko — mazurskim — 43 procent, swiadczy¢é moze o Swiadomosci waloréw
turystycznych regionu przez jego mieszkancow niejednokrotnie czerpigcych zyski ze
Swiadczenia ustug odwiedzajgcym region turystom. Jezeli chodzi o atrakcyjnos¢
uzytych w kampanii srodkéw przekazu, badani, ktérzy o niej styszeli najczesciej
z informacjami na temat kampanii spotkali sie w telewizji (reklama: 58%, filmy: 32%).
Powszechnym zrédtem informacji byty réwniez ulotki, foldery, broszury i plakaty
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(43%). Bardzo waznym aspektem przedsiewziecia jest fakt, iz niemal wszyscy
badani, ktorzy spotkali sie z kampanig oceniajg jg pozytywnie (88%). Zdecydowanie
wzrosta swiadomos¢ badanych odnosnie przyczyn powstawania pozarow.
Najczestszg ich przyczyng jest, zdaniem badanych, brak zachowania ostroznosci
w lesie (92%). Bardzo czeste przyczyny pozarow to rowniez: wypalanie tak
i nieuzytkow (82%), podpalenia (77%) oraz susze (73%). Poprawie ulegta takze
Swiadomos¢ dotyczgca zapobiegania pozarom laséw. Ankietowani odpowiadali, iz
najlepszym sposobem zapobiegania pozarom laséw jest stosowanie sie do
przepisOw przeciwpozarowych oraz zachowywania ostroznosci w lesie (87%).
Efektywnym dziataniem z tego punktu widzenia sg rowniez kampanie informacyjne
(76%). Wskazali takze na dziatania edukacyjne jako najbardziej pozgdane
w kontekscie przysztych kampanii dotyczgcych pozaréw laséw.

Reasumujgc skuteczno$é kampanii ,Swiadomi zagrozenia” okazata sie bardzo
wysoka. O efektywnosci kampanii pozytywnie $wiadczy nie tylko pordéwnanie
wynikow badan CATI przeprowadzonych ex-ante i ex-post ale réwniez analiza
porownawcza odpowiedzi tych respondentéw =z ostatniego badania, ktorzy
o kampanii styszeli z tymi, ktérzy nie styszeli o kampanii. Poréwnujgc wyniki
przeprowadzonego na zakonczenie kampanii badania z badaniem zrealizowanym
przed jej wystartowaniem najbardziej wyrazne roznice odnotowano w przypadku
wskazan dotyczacych:

e Przyczyn powstawania pozarow lasow;

e Skutkéw przez nie powodowanych;

e Sposobow zapobiegania pozarom laséw.

We wszystkich tych kwestiach swiadomos¢ badanych wzrosta w sposéb istotny.
Respondenci obecnie znacznie czesciej niz przed dwoma laty sg np. Swiadomi tego,
ze pozary lasow wywotuje nie tylko niewtasciwe zachowanie w lesie, ale réwniez
wypalanie tgk i nieuzytkdw, podpalenia, czy transport. Znacznie czesciej niz przed
dwoma laty badani zwracajg rowniez uwage na prowadzenie kampanii
informacyjnych jako na skuteczny sposob zapobiegania pozarom.

Majac na wzgledzie przedstawione powyzej wyniki badan nalezy stwierdzi¢, ze
kampania informacyjno — edukacyjna ,Swiadomi zagrozenia” bardzo dobrze spefnita
zaktadane cele. Powinna zatem by¢ kontynuowana, tak, aby jej dziatania objety
obszar catego kraju. Prowadzone w jej ramach dziatania edukacyjne odniosty
zaktadany skutek i w poszerzonej formie powinny by¢ kontynuowane, gdyz tylko
dtugofalowa edukacja moze spowodowac trwatg zmiane zachowan na nie skutkujgce
ryzykiem powstawania pozaréw. Dla uzyskania jeszcze lepszego efektu celowym
bedzie poszerzenie grupy odbiorcéw przysztych kampanii, a takze zaangazowanie
nowych mediéw jako kanatéw dotarcia do potencjalnych odbiorcéw przekazu.

Organizatorzy kampanii wyrazajg nadzieje, iz kampania gteboko =zapadta
w pamieC odbiorcow i przyczyni sie w kolejnych latach do dalszego spadku liczby
pozaréw bedacych wynikiem dziatalnosci ludzi.
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